
 
  

                     
Milano, 12 febbraio 2007 

 
ONLINE DA OGGI LA NUOVA HOMEPAGE DI lastminute.com ITALIA 

La nuova veste grafica migliorerà ulteriormente la navigazione degli utenti  
 

lastminute.com, sito leader nella prenotazione di viaggi e idee per il tempo libero, 

presenta una nuova veste grafica della propria home page, studiata per permettere agli 

utenti di trovare in modo più rapido e mirato i propri viaggi, le straordinarie offerte e le 

esperienze per il tempo libero.  

La creatività e le nuove aree sono state progettate da Maria Vittoria di Domenico, Site 

Manager di lastminute.com Italia, in collaborazione con il Design Team Italiano.  

 

“Siamo molto soddisfatti di poter presentare questa nuova home page del sito – commenta 

Pancho Mazza, Marketing & Commercial Director di lastminute.com Italia. Si tratta della 

prima fase di un progetto di restyling che riguarderà anche le implementazioni di nuove 

sezioni interne che facilitano e rendono più piacevole la navigazione dell’utente. Il risultato 

ottenuto è frutto di un grande lavoro di squadra, nel pieno stile di lastminute.com, che 

trova nella soddisfazione dei propri clienti l’obiettivo finale dei propri sforzi operativi”. 

 

La nuova home page permetterà ai clienti di lastminute.com di prenotare le proprie 

vacanze in maniera ancora più veloce, offrendo una scelta tra oltre 80.000 hotel in tutto il 

mondo, e permettendo di selezionare molte offerte aeree a tariffe eccezionali, grazie al 

motore di ricerca del sito che include anche voli low cost. 

L’introduzione del motore di ricerca flessibile per i voli, il Flexible Calendar, rappresenta 

una novità assoluta nel settore dei viaggi online che lastminute.com ha lanciato in 

anteprima in collaborazione con Amadeus per permettere all’utente di trovare la data più 

conveniente per il volo prescelto. 

 

Ai navigatori in cerca di adrenalina, lastminute.com permette di scegliere tra emozionanti 

proposte avventura come voli in deltaplano, discese in parapendio e gite sulla neve in 

quad; per chi preferisce rilassarsi in alternativa può optare per weekend in beauty farm e 

percorsi bellezza.  

 

 

 



 
lastminute.com  
Fondato nell'ottobre del 1998 nel Regno Unito da Brent Hoberman e Martha Lane Fox, lastminute.com, al 
momento impiega circa 2.000 persone in tutta Europa e conta più di 10 milioni di iscritti alla propria 
newsletter settimanale. lastminute.com nasce con l'obiettivo di fornire idee e soluzioni per il tempo libero 
anche "all'ultimo minuto", offrendo ai propri utenti l'opportunità di acquistare biglietti aerei, camere d'hotel, 
pacchetti vacanza, regali, biglietti per spettacoli, eventi e attività sportive e altro ancora, anche con 
pochissimo preavviso. 
lastminute.com è una fonte inesauribile di proposte originali e convenienti. Versioni localizzate del sito sono 
state attivate in Francia, Germania, Italia (on line da dicembre 2000 anche con il dominio { HYPERLINK 
"http://www.lastminute.it" }), Paesi Bassi, Spagna, Svezia, Australia e Giappone. 
Con le 14 acquisizioni negli ultimi 3 anni, lastminute.com annovera ad oggi brand online quali 
holidayautos.com, travelprice.com, degriftour.com, travelselect.com, travel4less.co.uk, eXhilaration.co.uk, 
medhotels.com, first-option.co.uk, gemstonetravel.com, onlinetravel.com e lastminute.de. Dal 20 Luglio 2005 
lastminute.com è entrato a far parte del gruppo Sabre Holdings leader mondiale nel settore dei viaggi, 
fornisce prodotti turistici e soluzioni tecnologiche e di distribuzione all'industria turistica. 
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